
 
บทท่ี ๓ 

 
สาเหตุและปัญหาของการผลิตเคร่ืองปั้นดินเผา 

 
  จากสภาพปัญหาในปัจจุบันของชุมชนบ้านเหมืองกุง สืบเนื่องมาจากสังคม และวัฒนธรรม
ท่ีมีการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา เพราะความต้องการของมนุษย์ไม่มี ท่ีส้ินสุด  จึงท าให้เกิดช่อง
ระหว่างปัญหาว่าในการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาแบบดั่งเดิมจะพัฒนาให้เข้ากับยุกต์สมัยในปัจจุบันได้
หรือไม่ เพราะการเจริญเติบโต ท้ังด้านสังคม วัฒนธรรม ตลอดจนความเจริญทางด้านจริยธรรมได้แผ่
กระจายไปท่ัว ท าให้เกิดการบริโภคท่ีเปล่ียนไปตามความเจริญท้ังหลายเหล่านั้น ไม่ว่าจะเป็นทางด้าน
ความต้องการของรูปแบบท่ีสวยงามและหลากหลาย ด้านศิลปะท่ีสะท้อนถึงวัฒนธรรมจะต้องมีความ
ชัดเจน ด้านการเพิ่มมูลค่าให้กับตัวผลิตภัณฑ์ท่ีจะต้องใส่ใจถึงเช่นบรรจุภัณฑ์ในการห่อหุ้มเพื่อรักษา
ผลิตภัณฑ์ อีกท้ังยังเพิ่มความสวยงามให้กับตัวผลิตภัณฑ์ และด้านคุณภาพก็ต้องมีการพัฒนาให้
ผลิตภัณฑ์เหล่านั้นให้ได้มาตรฐานคุณภาพต้องดีถึงจะเอาชนะคู่แข่งได้ เพราะทุกวันนี้ส่ิงท่ีสามารถ
น ามาทดแทนได้นั้นมีมากมายหลายแบบล้วนแต่เป็นคู่แข่งทางการค้าท้ังส้ิน ซ่ึงมีความสอดคล้องกับ
ผู้ให้ข้อมูลหลักส าคัญกล่าวว่า “นอกจากจะพัฒนาด้านการผลิตแล้ว ยังจะต้องไม่ลืมการพัฒนา
เก่ียวกับบรรจุภัณฑ์ด้วย เพราะว่าผลิตภัณฑ์ชิ้นเล็กชิ้นน้อยท่ีสามารถท าบรรจุภัณฑ์ประเภทกล่องได้ 
จะท าให้เป็นการเสริมสร้างคุณค่า และเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มไปในตัวอย่างเห็นได้ชัดเจน และเป็น
การได้เปรียบทางการตลาดด้วยเพราะว่าผู้บริโภคมีทางเลือกว่าจะเลือกบริโภคผลิตชนิดใดท่ี ดูแล้ว
วิเคราะห์เห็นว่าคุ้มค่าก็ต้องเลือกผลิตภัณฑ์ชนิดนั้น แต่ท้ังนี้ท้ังนั้นผู้ผลิตก็ต้องคิดค านึงถึงเร่ืองต้นทุน
ด้วยว่าหากต้องท าบรรจุภัณฑ์แล้วราคาเพิ่มมากน้อยเพียงใดเป็นต้น หากเพิ่มมากก็ควรหาวิธีปรับ
ลดลงมาให้อยู่จุดท่ีพอดี หากเพิ่มน้อยก็ไม่จ าเป็นต้องไปเพิ่มราคา จะท าให้ปริมาณการขายเพิ่มขึ้น 
และยังเป็นการได้ เปรียบทางการค้าด้วย ”๑  ด้านคุณค่าทางศิลปะท่ีสะท้อนจิตใจต่อสังคม           
และส่ิงแวดล้อมก็จ าเป็นต้องรักษาไว้เช่นกัน ฉะนั้นจะต้องหาวิธีใดท าให้งานเคร่ืองป้ันดินเผาให้มี
คุณค่าท้ังทางด้านจิตใจท่ีสะท้อนต่อสังคมให้พัฒนาควบคู่ไปกับการมีมูลค่าเพิ่มให้สมกับท่ีมีการพัฒนา 
และจะต้องไม่ลืมนึกถึงส่ิงแวดล้อมด้วยเพราะความเจริญ    ของสังคมยิ่งมากเท่าใดผลกระทบต่อการ
พัฒนางานเคร่ืองป้ันดินเผาก็มากเท่านั้น  จึงเป็นสาเหตุท่ีท าให้เกิดปัญหาตามมาในปัจจุบันท่ีต้องหา
แนวทางแก้ไขปัญหาเหล่านั้นควบคู่ไปกับแนวทางการเสริมสร้างคุณค่าของการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา
ด้วย  
   
 
 
 
                                               

 ๑สัมภาษณ์  นายประพัตร สืบค าเปียง, เจ้าของธุรกิจ/ร้านค้าชุมชนบ้านเหมืองกุง,  วันที่  ๑๒ 
กรกฎาคม ๒๕๖๐. 



 
 

๖๕ 

๓.๑  สาเหตุด้านอุตสาหกรรมการผลิต  
          ว่ากันว่าจังหวัดสิบสองปันนามีแหล่งการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาท่ียังใช้วิธีการเผาแบบ
โบราณดั่งเดิมอยู่จริง และจังหวัดสิบสองปันนายังเป็นต้นก าเนิดของบรรพบุรุษ ของชุมชนบ้าน  
เหมืองกุงนั้นเอง มีการผลิตงานเคร่ืองป้ันดินเผามาเป็นระยะเวลาท่ียาวนาน มีการใช้เตาเผาแบบ
โบราณคือเผาคร้ังเดียวทุบก็มี  แต่คุณภาพท่ีได้แกร่ง และทนทานเหมือนกับการเผาด้วยเตาอุโมงค์
ใหญ่ ๆ นั้นคือคุณค่าทางการผลิต  ท่ีเกิดขึ้นแสดงถึงคุณภาพท่ีดียิ่งเก็บไว้นานย่อมแสดงถึงการมี
ประวัติท่ียาวนานได้นั้นเอง ซ่ึงมีความเห็นสอดคล้องกับผู้ให้ข้อมูลหลักส าคัญกล่าวว่า “จังหวัดสิบสอง
ปันนาโดยเฉพาะในเมืองเชียงรุ้งเป็นแหล่งผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาท่ีมีคุณภาพจริง เพราะว่าอาจจะเกิด
จากมีแหล่งดินท่ีดีท่ีสามารถน ามาป้ันได้โดยไม่ต้องมีส่วนผสมอ่ืน หรือไม่ก็มีส่วนผสมอย่างอ่ืนท่ีเราไม่รู้ 
อย่างท่ีเราเคยรู้ก็คือจะใช้ทรายละเอียดเป็นส่วนผสมจึงท าให้การเผาออกมาแล้วได้ชิ้นงานท่ีมีความ
แกร่งและแข็งแรงก็เป็นได้”๒  ซ่ึงมีความแตกต่ างจากการผลิตเค ร่ืองป้ันดินเผาของชุมชน             
บ้านเหมืองกุง คือมีกระบวนการผลิตท่ีถูกต้องทุกอย่าง แต่ผลิตภัณฑ์ไม่ค่อยตอบโจทก์ผู้บริโภคมากนัก 
ท้ังด้านความทนทาน รูปแบบท่ีเดิมๆ  
 

 
 

ภาพท่ี ๓.๑ เตาเผาแบบโบราณ ของชาวไทล้ือในจังหวัดสิบสองปันนา  
มณฑลยุนนานสาธารณะรัฐประชาชนจีน 

ภาพถ่ายโดย มิสเตอร์เบนสัน วันท่ี ๑๑ กรกฎาคม ๒๕๕๙ 
 

    
    
                                               

 ๒สัมภาษณ์  นายสัญญา บุญหมั่น, เจ้าของโรงงาน และสล่าปั้นหม้อ ชุมชนบ้านเหมืองกุง,  วันที่ ๖ 
กรกฎาคม ๒๕๖๐. 



 
 

๖๖ 

  ๓.๑.๑  วัตถุดิบ   
  ปัจจุบันงานเคร่ืองป้ันดินเผาบ้านเหมืองกุงมีปัญหาด้านการพัฒนาความแข็งแกร่งของ
ผลิตภัณฑ์จากปัญหาท่ีพบคือหม้อน้ าบางรุ่น บางเตาเผาออกมาแล้วเวลาใส่น้ าใช้งานได้สักระยะหนึ่ง
เนื้อดิน     จะหลุดลุ่ยตามขอบปากหม้อ บางใบตูดทะลุ นั้นเกิดจากการเผาท่ีไม่สุกหรือเผาไม่ได้ ท่ีคือ
ไฟไม่ถึงนั้นเอง พบว่าหม้อน้ าหรือเคร่ืองป้ันดินเผาชนิดอ่ืนท่ีเผาออกมาแล้วมีกระบวนการท าให้ด า   
ซ่ึงไม่ใช่วิธีการเผาด าโดยไฟสูงแต่เป็นการเผาด าโดยใช้วิธีการรมด าด้วยแกลบ คือจะเผาด้วยไม้ฟืนใน
เตาเผาให้ได้ประมาณ ๓๐๐ – ๔๐๐ องศา จึงท าการเปิดเตาแล้วน าเอาผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันออกจาก
เตาแล้วรีบน าไปกลบด้วยแกลบเพื่อให้ความร้อนท่ีมีอยู่เผาไหม้แกลบ จนผลิตภัณฑ์เกิดเป็นสีด าเงา
ตามต้องการแล้วจึงน าออกจากกองแกลบเพื่อรอให้เย็นลง วิธีนี้จะท าให้สีด าท่ีเกิดจากการเผาไหม้ติด
เฉพาะภายนอกบริเวณผิวของผลิตภัณฑ์เท่านั้นด าไม่ถึงข้างใน จึงท าให้ไม่มีความแกร่ง ชิ้นงานท่ีได้ไม่
สามารถใช้ใส่น้ าหรือใช้งานตามความเข้าใจได้คือหม้อน้ าไม่สามารถใส่น้ าใช้ได้ ส าหรับไว้โชว์อย่าง
เดียว เหยือกน้ าส าหรับท าน้ าล้นเวลาใช้ไปนาน ๆ ตัวผลิตภัณฑ์อุ้มน้ านานเข้าท าให้ดินหลุดลุ่ย จับยก
ไม่ได้เลยเป็นต้น ซ่ึงผู้ให้ข้อมูลส าคัญได้กล่าวว่า “การพัฒนารูปแบบเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม และสร้าง
คุณค่าไม่ได้เพราะติดกับปัจจัยหลายประการด้วยกัน คือหากมีการพัฒนารูปแบบอย่างท่ีต้องการให้
เป็นนั้นปัญหาคือพัฒนารูปแบบแล้วใครจะเป็นผู้บริโภค  การตลาดไปได้แค่ไหน ต้องใช้เงินทุนสัก
เท่าไหร่      ถึงจะพอกับการพัฒนา ต้องใช้เวลากับการลองผิดลองถูกอีกนานเท่าไหร่ คุ้มค่าหรือเปล่า
หากพัฒนาแล้ว ท้ังหลายเหล่านี้เป็นปัจจัยท่ีท าให้เกิดปัญหาด้านการพัฒนาเคร่ืองป้ันดินเผาของชุมชน
บ้านเหมืองกุงเป็นไปอย่างยากล าบาก เพราะว่าอย่างท่ีกล่าวมาแล้ว ว่าหากพัฒนาแล้วผู้บริโภคคือใคร 
เพราะทุกวันนี้การผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาขึ้นอยู่กับความต้องการของผู้บริโภคเป็นหลัก ผู้บริโภคติดภาพ
เดิม ๆ     ท่ีเคยใช้ และรู้จัก เปรียบเสมือนแบรนด์ หรือโลโก้ไปแล้ว หากมีการต่อยอดเร่ืองพัฒนา
รูปแบบผิดเพี้ยนไปจากของเดิมนั้นหมายถึงอัตราท่ีเส่ียงต่อการลงทุน เส่ียงต่อการจ าหน่ายไม่ได้ 
สุดท้ายก็ต้องขาดทุน  ส าหรับโรงงานใดท่ีพอมีศักยภาพด้านการเงินอยู่บ้างก็สามารถพัฒนาได้ หาก
ผลิตชิ้นงานใดออกมาแล้วสามารถท าให้ติดตลาด สามารถสร้างยอดจ าหน่ายได้นั้นก็คือความส าเร็จ
ของโรงงานนั้น  แต่หากไม่ประสบผลส าเร็จโรงงานนั้นก็ไม่เดือดร้อนเพราะว่ามีทุนส ารองไว้แล้วนั้นเอง
ข้อเสียของการพัฒนาเคร่ืองป้ันดินเผาคือ หากพัฒนาได้จนสามารถท าให้ติดตลาดได้แล้ว หรือสามารถ
สร้างความนิยมได้ มักจะมีคนลอกเรียนแบบนั้นเอง เพราะว่างานเคร่ืองป้ันดินเผานั้นส่วนใหญ่ 
โดยเฉพาะบ้านเหมืองกุงไม่เคยมีใครสนใจเร่ืองจดสิทธิบัตรสักรายเดียว จึงเป็นสาเหตุหนึ่งท่ีไม่ค่อยมี
ใครคิดจะพัฒนาอย่างจริงจัง หากแต่ว่าเมื่อไหร่มีการออเดอร์เข้ามาก็จะท าเกินออเดอร์เอาไว้เป็น
แบบอย่างเท่านั้นเองคือจะเก็บเอาไว้เผ่ือว่ามีใครมาเห็นเข้าแล้วเกิดความสนใจอยากจะได้บ้าง         
ก็สามารถน าเอาแบบนั้นมาเป็นต้นแบบได้เลยหรือหากท าเกินไว้มากหน่อยก็สามารถน าออกจ าหน่าย
ได้เลย”๓  ผู้ผลิตบางรายเคยมีปัญหาเร่ืองการพัฒนารูปแบบใหม่ คือผลิต สินค้าออกมาแล้ววาง
จ าหน่าย เป็นปียังขายไม่ได้ก็มี ซ่ึงส่วนใหญ่แล้วปัจจุบันจะผลิตตามรูปแบบเดิมท่ีทางโรงงานเคยผลิต
อยู่แล้ว และมีออเดอร์ประจ าถึงจะผลิต ข้อดีของการพัฒนาเคร่ืองป้ันดินเผาคือสามารถทดลองได้ไม่
ต้องเสียเวลาท าโมแบบงานหล่อ ซ่ึงต่างจากงานหล่อหากจะต้องพัฒนาแบบใหม่หรือเปล่ียนแปลง

                                               

 ๓สัมภาษณ์  นางบัวไหล  บุญเติง, เจ้าของโรงงาน ชุมชนบ้านเหมืองกุง,  วันที่ ๑๒ กรกฎาคม ๒๕๖๐. 



 
 

๖๗ 

รูปแบบใหม่จะต้องมีค่าใช้จ่ายเยอะเพราะต้องซ้ือปูนปลาสเตอร์เพื่อน ามาท าแม่พิมพ์ ไหนจะเสียเวลา
เพราะจะต้องมีกระบวนการท่ีเยอะ การหล่อชิ้นงานด้วยโมนั้นมีหลายขั้นตอน ซ่ึงไม่เหมือนกับการป้ัน
ด้วยมือไม่ต้องเสียเวลานานไม่มีกระบวนการท่ีซับซ้อนสามารถน าดินท่ีเตรียมไว้มาขึ้นรูปได้เลย หากมี
ตัวอย่างแบบอยู่แล้วก็สามารถน ามาป้ันขึ้นรูปได้ทันที   
  ดังนั้นผู้ประกอบการควรท่ีจะต้องหันมาใส่ใจในเร่ืองการจดสิทธิบัตรในด้านทรัพย์สินทาง
ปัญญาเพื่อเป็นการรักษาไว้ซ่ึงความคิด  และภูมิปัญญาของตนเองก็จะเป็นอีกทางหนึ่งท่ีท าให้เกิด
ก าลังใจในการพัฒนาต่อไป 
  ปัญหาการลองผิดลองถูกก็เป็นปัจจัยอย่างหนึ่งท่ีท าให้ผู้ผลิตท้อแท้ไม่อยากพัฒนาต่อ 
เพราะท้ังเร่ืองดิน เร่ืองการขึ้นรูปแบบ เร่ืองการเผา เป็นต้น  ดังเช่นผู้ให้ข้อมูลหลักส าคัญกล่าวว่า 
“ปัญหาเร่ืองดิน คือดินบางแหล่งน ามาป้ันแล้วเผาออกมาเกิดความเสียหายเยอะมาก ดินบางแหล่ง
น ามาป้ันแล้วเผาออกมาดี ๘๐% เป็นต้น หากมีการเปล่ียนแหล่งดินจ าเป็นต้องใช้เวลาในการทดลอง
เผาก่อนเสมอ ดินบางแหล่งก็ต้องหาทรายมาผสมถึงจะแกร่ง และทนทานเป็นต้น  บางคร้ังก็ต้องคิดว่า
คุ้มค่าหรือเปล่าหากต้องเอาเวลาท่ีท าการทดลองนั้นไปสูญเปล่าหากผลทดลองออกมาแล้วไม่ส าเร็จ
เพราะว่าทางโรงงานยังต้องหาเช้ากินค่ าอยู่ถือว่าเป็นอาชีพภายในครัวเรือนยังต้องแบกรับภาระหลาย
อย่าง ท้ังค่าแรงงานสล่าป้ัน ค่าไมฟ้ืนท่ีใช้เผา ค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ จิปาถะ”๔  
  ดังนั้นควรท่ีจะหาวิธีจัดการปัญหาเร่ืองวัตถุดิบเช่นดินท่ีใช้ในการผลิตต้องขอสนับสนุนจาก
หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องช่วยน าดินเข้าตรวจสอบคุณภาพทางวิชาการ หรือหาแหล่งดินท่ีดีท่ีสามารถใช้ใน
การผลิตได้สามารถรองรับการผลิตได้นานหลายๆปีในอนาคต เป็นต้น 
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ภาพถ่ายโดย มิสเตอร์เบนสัน วันท่ี ๑๑ กรกฎาคม ๒๕๕๙ 

                                               

 ๔สัมภาษณ์  นายพิทยา สายค าวัง, สล่าปั้นหม้อ ชุมชนบ้านเหมืองกุง,  วันที่ ๑๒ กรกฎาคม ๒๕๖๐. 



 
 

๖๘ 

  ๓.๑.๒  รูปลักษณ์ ความมีคุณค่าทางจิตใจ และสะท้อนสังคม 
  ปัญหาคือชุมชนบ้านเหมืองกุงยังคงอนุรักษ์ไว้ซ่ึงต้นแบบดั่งเดิม คือ โคนโท หรือท่ีเรียก
แบบภาษาล้านนาหรือค าเมืองว่า “น้ าต้น” หม้อน้ าดื่ม หรือท่ีเรียกว่า “หม้อน้ าก๋ิน” ซ่ึงเป็นงานท่ีอ่อน
ช้อยไปด้วยศิลปะแบบล้านนาไทย เพราะมีลวดลายท่ีงดงามแบบศิลปะล้านนาซ่ึงจะไม่เหมือนช่างทาง
สิบสองปันนาท่ีแกะลายออกมาก็จะบ่งบอกว่าเป็นงานศิลปะแบบ “ไทล้ือ” ผู้ให้ข้อมูลหลักส าคัญกล่าว
ว่า “มีช่างจากสิบสองปันนาเข้ามาศึกษาดูงานท่ีบ้านเหมืองกุง และพยายามน าเอาศิลปะลวดลาย 
และการขึ้นรูปงานป้ันไปป้ันเรียนแบบ แต่ก็ไม่เหมือน ท าให้เป็นเอกลักษณ์ และเป็นจุดขายของงาน
เคร่ืองป้ันของบ้านเหมืองกุง ด้วยปัจจัยหลายประการท่ีเขาไม่สามารถเรียนแบบเราได้จะด้วยเหตุผล
หลายประการท่ีกล่าวมานี้ก็ตาม ท าให้มีนักธุรกิจจากจังหวัดสิบสองปันนามณฑลยุนนานของจีนส่งผู้
ประสานงานมาทาบทามให้ช่างของเราไปท าเตาเผา และป้ันอยู่ท่ีจังหวัดสิบสองปันนาโดยยื่นข้อเสนอ
ให้ค่าจ้างท่ีสูงแต่ยังไม่สามารถสรุปได้ เพราะทางจีนรับข้อเสนอจากเราไม่ได้หลายประการ ไม่ว่าจะ
เป็นเร่ืองด้านการเดินทาง  ด้านการเป็นอยู่ ด้านการกิน ค่าใช้จ่ายอ่ืน ๆ และค่าตอบแทนท่ีเขาเสนอ
มา จึงท าให้ไม่สามารถสรุปได้ ปัจจุบันคิดว่าทางจีนคงยังหาวิธีท่ีจะสานต่องานแลกเปล่ียนวัฒนธรรม
อยู่”๕  
  การท่ีสล่าป้ันหรือผู้ผลิตเคร่ืองป้ันของชุมชนบ้านเหมืองกุงเป็นช่างท่ียึดถือความเป็น     
อัตลักษณ์ และรูปลักษณ์เดิม ๆ จึงท าให้การพัฒนารูปแบบเคร่ืองป้ันดินเผาไปได้ไม่ไกล เหมือนกับ
ประเทศอ่ืนๆ และยังมีความเชื่อว่าผลิตแบบเดิม ๆ เท่านั้นสามารถจ าหน่ายได้ โดยไม่คิดว่าหากน าเอา
ความคิดของผู้บริโภคบวกกับฝีไม้ลายมือท่ีตนมีน ามาพัฒนาให้เกิดเป็นรูปแบบใหม่ หรือไม่ก็น าเอา
ความช านาญในการป้ันท่ีตนเองมีอยู่มาบวกกับแนวคิดนอกกรอบของคนรุ่นใหม่น ามาป้ันจนได้รูปแบบ
ท่ีเป็นงานโมเดลต่างๆ ซ่ึงจะท าให้เป็นทางเลือกหนึ่งของผู้บริโภค ซ่ึงทุกวันนี้คิดแต่เพียงว่าผลิตออก
มาแล้วให้จ าหน่ายได้เพียงอย่างเดียว และบวกกับแนวคิดดั้งเดิมว่าอนุรักษ์ไว้ซ่ึงรูปลักษณ์เดิมเพื่อให้
เป็นคุณค่าทางจิตใจเท่านั้นเอง ไม่คิดว่าการสร้างรูปลักษณ์หรือรูปแบบใหม่ก็สามารถท าให้เป็นงาน
ศิลปะท่ีมีคุณค่าทางจิตใจได้เหมือนกันหากเราเอารูปแบบเดิมมาประยุกต์ตาม แนวคิดสมัยใหม่ 
รูปแบบท่ีได้ก็จะบ่งบอกให้รู้ว่างานเคร่ืองป้ันชิ้นนี้เกิดขึ้นในยุกต์สมัยใดเป็นต้น 
  ดังนั้นเร่ืองรูปแบบผู้ประกอบการควรท่ีจะเปิดรับความคิดจากสถาบันต่าง ๆท่ีอาสาเข้ามา
ส่งเสริมในการออกแบบใหม่ๆ ไม่ปิดก้ันด้วยการยึดถือการตลาดเป็นหลัก เปิ ด โอกาสทางความ คิ ด
ให้กับผู้รู้รุ่นใหม่  
  ๓.๑.๓  แรงงาน  
  แรงงานในท่ีนี้ หมายถึง แรงงานสล่าป้ันท่ีก าลังจะหมดรุ่นไปในอีกไม่ก่ีปีข้างหน้า เพราะ
แต่ละโรงงานก็พูดเป็นเสียงเดียวกันคือในภายภาคหน้าอาจจะไม่มีทายาทสืบทอดภูมิปัญญา  ดั่งเดิม 
ส าหรับศิลปะงานป้ันนี้ อีก  คาดว่าในอนาคตนั้นคงจะไม่มีอีกแล้ว ท่ีจะหาคนรุ่นใหม่มาสืบทอด 
เพราะว่าสังคมปัจจุบันได้เปล่ียนทัศนคติ และแนวคิด ประกอบกับส่ิงแวดล้อม ดังเช่นผู้ให้ข้อมูลหลัก
ส าคัญกล่าวว่า “สมัยก่อนเด็กๆหลังจากเลิกจากโรงเรียนกลับบ้านก็มาช่วยพ่อแม่ป้ันหม้อป้ันไห    
หรือยามว่างก็ช่วยพ่อแม่ป้ัน ส่ิงแวดล้อมก็เป็นแบบพื้นบ้ านวิถีชีวิตก็เป็นธรรมชาติ เหมือนๆกัน      
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ทุกครัวเรือน ท าให้ทัศนคติ   และแนวคิดเป็นแบบเดียวกัน มาปัจจุบันเด็กๆ เจอแต่ส่ิงแวดล้อมท่ี
เปล่ียนไปตามกระแสโลกาภิวัตน์ มองว่างานท่ีพ่อแม่เคยท ามาเป็นงานท่ียาก และล าบาก ได้เงินน้อย 
ไม่มีความวิริยะอุตสาหะ และยังคิดว่านอกจากจะท าให้เวลาในการป้ันแล้ว ยังเลอะเทอะเปรอะเป้ือน 
แถมยังท าให้อายเพื่อนๆอีกด้วย จึงมีแนวคิดว่า การท่ีออกไปหางานท านอกบ้านนั้น แสนท่ีจะสบาย 
และยังมีน่ามีตาในสังคมอีกด้วย ฉะนั้นการท่ีจะหาคนรุ่นใหม่มาสืบทอดนั้นส าหรับชุมชนบ้านเหมืองกุง
แล้วมองแล้วน่าจะไม่มี หรือหากมีน่าจะไม่เกิน ๒ ถึง ๓ คนเท่านั้น ซ่ึงหากเทียบกับความเจริญของ
ยุกต์สมัยแล้วถือว่าน้อยมากในการท่ีจะมารองรับความต้องการของงาน   ปฏิมากรรมเคร่ืองป้ันดินเผา
อีกต่อไป”๖  สาเหตุท่ีท าให้สล่าป้ันอาจจะสูญส้ินไปจากต านานนั้น ผู้ให้ข้อมูลหลักส าคัญกล่าวว่า 
“อาจเป็นเพราะค่าจ้างแรงงานท่ีได้รับจากเจ้าของโรงงานนั้นมันแสนจะน้อยมากส าหรับงานด้าน
ศิลปะแบบนี้ ท าให้คนรุ่นหลังหรือเด็กๆในชุมชนไม่คิดจะสืบทอดภูมิปัญญาด้านนี้อีกต่อไป จึงหางานท่ี
คิดว่าท าแล้วคุ้มค่า ได้เงินเยอะ และไม่เหนื่อยดีกว่า หากว่าทางโรงงานจะจ่ายค่าจ้างท่ีสูงก็ ไม่ได้อยู่
นั้นเองเพราะราคาผลิตภัณฑ์ก็ไม่ได้สูงอะไรมากมาย ราคาสมัยหลายปีก่อนขายราคาเท่าไหร่สมัยนี้ก็
ขายราคาเท่านั้น พอขึ้นราคาลูกค้าก็ไม่ซ้ือ จึงท าให้ไม่สามารถจ้างสล่าป้ันในราคาท่ีสูงได้ สล่าป้ันท่ีป้ัน
อยู่ประจ ายอมรับค่าจ้างในราคา ๓๕๐ บาท ก็เพราะอาศัยว่าเป็นเครือญาติกันช่วยๆกันไปก็เท่านั้นเอง 
สล่าป้ันบางคนก็ต้องอาศัยเวลาว่างป้ันเป็นงานส่วนตัวเสริมท่ีบ้านหลังเลิกงานแล้ว ท่ีต้องท าเสริมแบบ
นี้เพราะว่าล าพังค่าแรงงานไม่พอใช้จ่าย”๗  สอดคล้องกับผู้ให้ข้อมูลส าคัญหลักกล่าวว่า “ในอดีต
ปัญหาเร่ืองสล่าป้ันไม่ค่อยมีปัญหา แต่สมัยนี้หากยากมาก  ในอดีตสล่าป้ันหาง่าย เพราะว่าหนุ่มๆ
สมัยก่อนจะไปจีบสาวก็ต้องไปตอนเย็น หลังอาบน้ ากินข้าวเสร็จ บ้านหญิงสาวท่ีมีอาชีพป้ันหม้อ       
ก็มักจะใช้เวลาว่างตอนเย็นมานั่งคุยกันไป มือก็ป้ันไปด้วย หนุ่มๆต้องช่วยสาวๆป้ันด้วย คนละไม้ละมือ 
หญิงสาวก็จะท าการขัดหม้อให้ขึ้นเงาด้วยหิน จึงเป็นท่ีมาของสล่าป้ัน ในสมัยนั้นหาง่ายมาก กว่าจะจีบ
สาวส าเร็จเล่นเอาเป็นสล่าป้ันไปโดยไม่รู้ตัว แต่เด็กๆสมัยนี้ไม่เป็นเช่นนั้น ถ้าอยากจะเป็นสล่าป้ันก็ต้อง
ไปร่ าเรียนโดยตรง ไม่มีโอกาสมานั่งจีบสาวเหมือนสมัยก่อนอีกแล้ว เนื่องจากการเปล่ียนแปลงของ
วัฒนธรรม ประเพณี สังคม และส่ิงแวดล้อมเข้ามาแทนท่ี ส่ิงอ านวยความสะดวกสารพัดท่ีจะหามาได้
เพื่อความสะดวกสบาย จะพูดจะคุยกันไม่จ าเป็นต้องมานั่งให้เห็นหน้ากันเหมือนสมัยก่อนจีบกันทาง
โซเชียลท้ังนั้น เช่นโทรศัพท์ โปรแกรมไลน์ โปรแกรมวีแชต เฟสบุ๊คเป็นต้น เพราะฉะนั้นการท่ีจะเกิด
มาเป็นสล่าป้ันหม้อนั้นไม่ง่ายนัก หากใจไม่รักแล้วละก้อ ไม่สามารถเป็นสล่าป้ันได้เลย”๘  
  ดังนั้นปัญหาเหล่านี้ เห็นสมควรท่ีทางผู้ประกอบการเค ร่ืองป้ันดินเผาของชุมชน         
บ้านเหมืองกุงควรจะต้องวางแผนเพื่อให้อาชีพท่ีเป็นภูมิปัญญาดั่งเดิมให้อยู่ต่อไป และเพื่อเป็นการ
เสริมสร้างอาชีพของตนให้ดีขึ้นคู่ไปกับความเจริญทางด้านสังคม วัฒนธรรม โดยการปรึกษาหน่วยงาน
ท่ีเก่ียวข้องให้รับรู้ปัญหา และอาจเปิดศูนย์เรียนรู้เพิ่มเติมจากการศึกษาวิชาชีพเดิม หาแนวทางสร้าง
แรงจูงใจให้กับผู้ท่ีพอมีแววในการป้ัน เช่นการฝึกอบรมก็ต้องมีค่าตอบแทนให้ เปิดโอกาสให้มีการ
แสดงออกโดยความสามารถของตัวผู้อบรมอย่างเต็มท่ี เป็นต้น  
                                               

 ๖สัมภาษณ์  นายจันทร์ ตาวิโรจน์, สล่าปั้นหม้อ ชุมชนบ้านเหมืองกุง,    วันที่ ๖   กรกฎาคม ๒๕๖๐. 
 ๗สัมภาษณ์  นายไว  บุญเติง, เจ้าของโรงงาน และสล่าปั้นหม้อ ชุมชนบ้านเหมืองกุง ,  วันที่  ๑๒ 
กรกฎาคม ๒๕๖๐.  
 ๘สัมภาษณ์  นายทด สืบค าเปียง, สล่าปั้นหม้อ ชุมชนบ้านเหมืองกุง,  วันที่ ๖ กรกฎาคม ๒๕๖๐. 



 
 

๗๐ 

  ๓.๑.๔  ผลกระทบต่อสังคม และสิ่งแวดล้อม  
  เป็นปัญหาตามมาติดๆอีกปัญหาหนึ่งท่ีเก่ียวข้องกับการผลิตอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้ ซ่ึงเป็น
กฎระเบียบของบ้านเมือง ท่ีเก่ียวกับส่ิงแวดล้อม เพราะความเจริญซ่ึงก าลังขยายตัวเร็วขึ้นทุกขณะ   
จึงท าให้เกิดภาวะมลพิษจากการเผาเตาเคร่ืองป้ันดินเผา ส่งผลกระทบต่อสิทธิมนุษยชนการเป็นอยู่
อย่างมาก โดยผู้ให้ข้อมูลหลักส าคัญกล่าวว่า “ในขณะนี้รอบ ๆ ชุมชนบ้านเหมืองกุง มีโครงการจัดสรร
ท่ีดินเกิดขึ้นเต็มพื้นท่ีแทบจะหาดูบรรยากาศเก่า ๆ ไม่ได้อีกแล้ว ในอดีตมีแม่น้ าหลายสายไหลมาจาก
แต่ละทิศซ่ึงไหลมาบรรจบกันท่ีหมู่บ้านแห่งนี้ บริเวณใกล้ ๆลานเอนกประสงค์หน้าหมู่บ้านในปัจจุบัน 
การท่ีมีแม่น้ าไหลมาบรรจบกันนั้นภาษาล้านนาเรียกว่า “กุง” ส่วนค าว่า “เหมือง” ก็คือ แม่น้ า เมื่อ
น าเอาศัพท์มารวมกันแล้ว ค าว่า “เหมืองกุง” ก็คือแม่น้ ามาบรรจบกัน นั้นเอง ด้วยเหตุนี้ บ้านเหมือง
กุงสมัยก่อนเรียกว่า “บ้านน้ าต้น” ซ่ึงตั้งตามอาชีพท่ีมีการป้ันน้ าต้นมากท่ีสุดหมู่บ้านหนึ่ง ต่อมา     
จึงเปล่ียนมาเรียกตามแม่น้ าท่ีไหลมาบรรจบกัน เรียกว่า“เหมืองกุง” ตั้งแต่นั้นมา”๙ ปัจจุบันนี้แม่น้ า
ท่ีว่านั้นเหลือเพียงล าเหมืองเล็ก ๆ เท่านั้นเกิดจากการเปล่ียนแปลงทางธรรมชาติ และเกิดจากฝีมือ
ของมนุษย์แทบจะไม่ท้ิงล่องรอยให้เห็น  ซ่ึงอีกในไม่ช้านี้หากมีประชาชนเข้ามาอาศัยอยู่ ในหมู่บ้าน
จัดสรรท่ีกล่าวมาเต็มหมด ก็ต้องเกิดปัญหาร้องเรียนตามมาอย่างแน่นอน สอดคล้องกับผู้ให้ข้อมูลหลัก
ส าคัญกล่าวว่า “มีตัวอย่างให้เห็นแล้วรายหนึ่งท่ีมีการปลูกบ้านใกล้กับโรงงานเคร่ืองป้ันดินเผา สุดท้าย
ต้องย้ายโรงงานหนีเพราะทนกระแสร้องเรียนไม่ไหว บังเอิญผู้ท่ีถูกร้องเรียนเป็นญาติของผู้บริหารส่วน
ท้องถิ่น ก็เลยไม่อยากให้เป็นแบบอย่างคนอ่ืนเขา เลยต้องแนะน าให้ย้ายโรงงานออกไปเปิดใหม่ท่ีอ่ืน 
หากเป็นเช่นนี้ต่อไปผู้ประกอบการท้ังหลายท่ีท ามาหากินแบบดั่งเดิม     ท่ีบรรพบุรุษให้อาชีพติดตัว
มา เพื่อประกอบสัมมาอาชีพหาเล้ียงครอบครัว จะต้องเลิกกิจการเสียหรือไม่  หรือไม่ก็ย้ายสถานท่ีตั้ง
โรงงานใหม่ นั้นคือปัญหาใหญ่เพราะว่าทุกวันนี้ก็ยังต้องหาเช้ากินค่ าอยู่แล้วจะเอาเงินท่ีไหนไปซ้ือท่ีดิน  
หรือว่าจะเปล่ียนเป็นเตาเผาแบบใช้แก๊สซ่ึงจะเล่ียงการปล่อยมลพิษได้ระดับหนึ่ง ก็ไม่มีทุน เพราะว่า
ต้องใช้ทุนเยอะเตาเผาแบบใช้แก๊สเตาหนึ่งมีราคาไม่ต่ ากว่า ๒๐๐,๐๐๐-๓๐๐,๐๐๐ บาทเลยทีเดียวจะ
หาเงินท่ีไหนมาซ้ือ และความรู้ด้านการใช้เตาเผาแบบใช้แก๊สก็ไม่มี นี้คือปัญหา อีกต่อไปในภายภาค
หน้าคงจะเหลือไว้แค่ต านาน”๑๐ เพราะสมัยนี้ เป็นยุกต์สมัยสังคมต่างคนต่างอยู่  เกินกว่า ๕๐%      
ของประชากรเดิมเป็นประชากรท่ีมาจากท่ีอ่ืนเข้ามาอาศัย        มีบ้างท่ีจะเกิดการอิจฉาริษยากัน
ภายในสังคมท่ีไม่เคยมีความผูกพันธุ์กันมาก่อนในอดีตจึงท าให้เกิดประเด็นปัญหาตามมา 
         ดังนั้นปัญหานี้ผู้ประกอบการจะต้องหาทางวางแผนการแต่เนิ่นๆ โดยปรึกษาหน่วยงานท่ี
เก่ียวข้องเข้ามาช่วยแก้ไขปัญหาโดยการใช้สิทธิจากการจดทะเบียนเป็นกลุ่มวิสาหกิจเข้ามาช่วย 
เพื่อให้หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องรับรู้ถึงปัญหา อาจจะโดยการหาทางออกให้เปล่ียนจากเตาเผาแบบดั่งเดิม
เปล่ียนมาเป็นเตาเผาแบบลดมลพิษ (เตาเผาแบบใช้แก๊ส) โดยรัฐสนับสนุนงบประมาณให้ หรือหาก
เป็นผู้ประกอบการเดี่ยวรัฐอาจสนับสนุนหาแหล่งเงินกู้ดอกเบ้ียต่ าให้จัดซ้ือเตาเผาแบบใหม่เป็นต้น 
หากปล่อยให้ปัญหานี้เกิดขึ้นโดยไม่ได้รับการแก้ไข อนาคตอาจต้องเป็นปัญหาสังคมตามมาก็เป็นได้ 
                                               

         ๙สัมภาษณ์  นายสัญญา บุญหมั่น, เจ้าของโรงงาน และสล่าปั้นหม้อ ชุมชนบ้านเหมืองกุง ,  วันที่ ๖ 
กรกฎาคม ๒๕๖๐. 
 ๑๐สัมภาษณ์  นายไว  บุญเติง, เจ้าของโรงงาน และสล่าปั้นหม้อ ชุมชนบ้านเหมืองกุง ,  วันที่  ๑๒ 
กรกฎาคม ๒๕๖๐. 



 
 

๗๑ 

เช่นปัญหาความยากจนไม่มีอาชีพรองรับ ปัญหาประชากรตกงาน และปัญหาคนชราเหงาไม่มีงาน
อดิเรกท าเป็นต้น 

 

 
 

ภาพท่ี ๓.๓ ร้านค้าชุมชนบ้านเหมืองกุง ในปัจจุบัน 
 
 
๓.๒ สาเหตุด้านการเพิ่มมูลค่า  
  การต่อยอดจากหลายรูปแบบ มีหน่วยงานให้การส่งเสริมให้กับทางกลุ่มตลอดมา และทาง
โรงงานก็ได้มีการพัฒนา และปรับเปล่ียนรูปแบบบางอย่างเพื่อการเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์ โดยการท่ี
เป็นคนพื้นบ้านดั่งเดิม และยังเป็นต้นต าหรับแห่ง “หมู่บ้านน้ าต้นหลวง”จึงไม่อาจท่ีจะลืมศิลปะ
ทางด้านจิตใจท่ีมีต่อชุมชนมาตั้งแต่ก าเนิด ซ่ึงมีความสอดคล้องกับผู้ให้ข้อมูลหลักกล่าวว่า “ไม่ว่าการ
พัฒนารูปแบบจะไปถึงไหนก็ตาม แต่ทางผู้ประกอบการเคร่ืองป้ันดินเผาของชุมชนบ้านเหมืองกุงยังจะ
คงยึดถือรูปแบบการป้ันน้ าต้น และหม้อน้ าเอาไว้ตลอดไปเพราะว่ามันเป็นงานศิลปะท่ีมีความผูกพันธุ์
กับวิถีชีวิตของชุมชนบ้านเหมืองกุง   มาช้านานท าให้มีอาชีพ มีงานท า ท าให้มีความเป็นอยู่ท่ีดีเสมือน
อู่ข้าวอู่น้ าท่ีหล่อเล้ียงชีวิตของคนในชุมชนจนถึงทุกวันนี้”๑๑  
  จากปัญหาการพัฒนาเพื่อเพิ่มมูลค่าเป็นไปอย่างล้าช้าไม่ค่อยจะมีการพัฒนา มีความคิดติด
กับรูปแบบเดิม ๆ ท่ีสะท้อนจิตใจมาตั้งแต่ในอดีต และส่วนหนึ่งเป็นความถนัดของตัวช่างเองด้วยท่ี
สามารถป้ันได้จ านวนมากๆในแต่ละคร้ัง หากต้องป้ันรูปแบบใหม่หรือพัฒนารูปแบบใหม่จะต้องป้ันช้า
ลงอย่างแน่นนอนเพราะว่าไม่มีความถนัด จึงท าให้ท้ังตัวสล่าป้ัน และเจ้าของโรงงานไม่อยากจะเปล่ียน
รูปแบบใหม่ มองว่าเป็นการยุ่งยาก หรืออีกนัยหนึ่งมีความคิดว่ากลัวรูปแบบเดิมสูญหาย หรือป้ัน
รูปแบบใหม่ออกมาแล้วอาจจะท าให้จ าหน่ายไม่ได้เป็นต้น 

                                               

 ๑๑สัมภาษณ์  นายไว  บุญเติง, เจ้าของโรงงาน และสล่าปั้นหม้อ ชุมชนบ้านเหมืองกุง,  วันที่  ๑๒ 
กรกฎาคม ๒๕๖๐. 



 
 

๗๒ 

  ดังนั้นผู้ประกอบการหรือว่าตัวของสล่าป้ันเองจะต้องมีความคิดร่วมกัน และเข้าใจซ่ึงกัน
และกัน ว่าหากมีการคิดพัฒนารูปแบบให้ออกมาแล้ว สามารถตอบโจทก์ผู้บริโภคได้ สามารถจ าหน่าย
ได้ในราคาท่ีดี มีก าไรพอควรก็อาจจะเพิ่มค่าแรงให้กับสล่าป้ันเพื่อเป็นแรงจูงใจ ส่วนตัวสล่าป้ันเองก็
ต้องคิดว่าจะต้องศึกษาหาความรู้เพิ่มเติมจากแหล่งเรียนรู้ต่างๆท่ีเก่ียวกับการป้ันเช่นค้นคว้างานป้ัน
จากแหล่งผลิตอ่ืนจังหวัดอ่ืน ค้นคว้าจากงานป้ันจากแหล่งข้อมูลต่างประเทศท่ีเขามีผลิตภัณฑ์ท่ีโดด
เด่นน ามาประยุกต์เป็นแบบอย่างคือไม่ได้แนะน าว่าให้ก๊อปป้ีเขามา เป็นเพียงแค่มองแนวคิดเขาแล้ว
น ามาพัฒนาให้กับโรงงานของเราเท่านั้น ท าอย่างไร ป้ันอย่างไรให้ออกมาสวยงามตอบโจทก์ผู้บริโภค
ได้ ใช่ว่าคิดแต่ป้ันแบบเดิมๆง่ายดีเป็นต้น หากท าได้นั้นหมายถึงงานออกมากก็มีประสิทธิ ภาพ      
ย่อมส่งผลถึงผลิตภัณฑ์ท่ีได้ก็มีคุณค่า และสามารถเพิ่มมูลค่าได้นั้นเอง 
 

 

 
 

ภาพท่ี ๓.๔ หม้อน้ าดื่มแบบโบราณ สมัยก่อน 
 
 

   
 
 
 
 



 
 

๗๓ 

   
๓.๓ สาเหตุการพัฒนาด้านการตลาด  
  ด้านช่องการตลาดในปัจจุบันของผู้ประกอบการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนบ้านเหมืองกุง 
คือจากเดิมมีการผลิตออกมาแล้วจะมีพ่อค้า แม่ค้าในหมู่บ้านมารับไปจ าหน่ายต่อ หากเหลือจากการ
จ าหน่ายให้กับกลุ่มพ่อค้า แม่ค้าแล้วก็น าออกจ าหน่ายภายในบ้าน โดยไม่มีการน าออกไปจ าหน่ายท่ี
อ่ืน นอกจากร้านค้าชุมชนหน้าหมู่บ้าน ซ่ึงผู้ให้ข้อมูลหลักส าคัญกล่าวว่า “เมื่อ ๘ ปี ท่ีผ่านมาคือ      
ปี พ.ศ.๒๕๕๒ องค์การบริหารส่วนต าบลร่วมกับกรมทางหลวงจัดสรรพื้นท่ีให้จ าหน่ายผลิตภัณฑ์
ชุมชนท่ีผลิตในชุมชนบ้านเหมืองกุง โดยมีการจัดสรรแบ่งเป็นบู้ทขนาดกว้างประมาณ ๔ x ๖ เมตร 
ให้กับสมาชิกคนในหมู่บ้านได้มีโอกาสน าผลิตภัณฑ์ท่ีตนเองผลิต หรือน าเอาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มมา
จ าหน่ายเพื่อเป็นช่องทางการสร้างรายได้เล้ียงครอบครัวเพิ่มอีกช่องทางหนึ่ง”๑๒  เป็นการช่องทางการ
จ าหน่ายท่ีสามารถสร้างรายได้อีกช่องทางหนึ่งจนถึงปัจจุบัน ณ ปัจจุบันนี้ส่อเค้าว่าอาจะต้องได้มีการ
โยกย้ายสถานท่ีจ าหน่าย ซ่ึงสอดคล้องกับค ากล่าวของผู้ให้ข้อมูลหลักว่า “เมื่อไม่นานมานี้กรมทาง
หลวงได้ออกมาแจ้งให้กับทางร้านค้าต่างๆท่ีจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาทุกร้านว่า ให้ท าการ
เตรียมตัวหาสถานท่ีจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ใหม่ได้แล้ว เพราะว่าอีกในไม่ช้ากรมทางหลวงจะมีโครงการ
ขยายถนนเพิ่ม ในขณะนี้ผู้ประกอบการทุกร้านค้าจึงได้ปรึกษากันอยู่ว่าจะไปหาท่ีท่ีไหนท่ีมีพื้นท่ี
เหมาะสม และกว้างขวางมารองรับในภายภาคหน้า หากไม่มีพื้นท่ีก็ต้องย้ายเข้าไปจ าหน่ายบ้านใคร
บ้านมัน แน่นอนก็ต้องส่งผลกระทบต่อยอดจ าหน่ายอย่างหลีกเล่ียงไม่ได้”๑๓ ซ่ึงคงไม่ต่างจากเหตุผลท่ี
กล่าวมาข้างต้น อาจเหลือไว้แค่ต านานแห่งหมู่บ้านน้ าต้นหลวงในท่ีสุด  
  ดังนั้นทางออกท่ีดีท่ีสุด ผู้ประกอบการจะต้องหาวิธี ๑.ปรึกษาหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องหา
สถานท่ีจ าหน่ายใหม่ให้โดยไม่ไกลจากจุดจ าหน่ายเดิม ๒.หากการก่อสร้างทางหลวงไม่เข้ามาถึงบริเวณ
ร้านค้าก็อาจร้องขอต่อหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องเพื่ออยู่ต่อถึงแม้สถานท่ีจะไม่สะดวกเหมือนท่ีผ่านมาก็ตาม 
เพราะถือว่าเป็นสถานท่ีจ าหน่ายท่ีดีท่ีสุดสถานท่ีหนึ่ง ๓.หรือรวบรวมกันหาสถานท่ีเช่าท่ีไม่แพงนักก็ได้ 
๔.ทางออกสุดท้ายน่าจะเป็นบ้านใครบ้านมันในหมู่บ้านเหมืองกุงเหมือนดั่งเช่นอดีตท่ีผ่านมา 
  ๓.๓.๑ แบรนด์ (สร้างความหน้าเชื่อถือ)  
  ผู้ประกอบการเคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนบ้านเหมืองกุง ท่ีผ่านมายังขาดกลยุทธทางการตลาด
เป็นอย่างมากโดยเฉพาะช่องทางการตลาดแบบสมัยใหม่ซ่ึงมีด้วยกันหลายช่องทางไม่ว่า    จะเป็น 
ทางด้านตลาดออนไลน์ เช่นทางเว็ปไซต์ ทางไลน์ ทางเฟสบุ๊ค และอ่ืน ๆ เป็นต้น ท าให้การเติบโตด้าน
การตลาดเป็นไปแบบตามมีตามเกิด ส่งผลต่อรายได้ท่ีควรจะได้มากกว่านี้ 
  จากการสอบถามผู้ให้ข้อมูลหลักส าคัญกล่าวว่า “ประกอบการเคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนบ้าน
เหมืองกุงท่ีผ่านมาส่ิงท่ีขาดหายจากการท าธุรกิจ ท่ีส าคัญไม่ยิ่งไปกว่าส่ิงอ่ืนใด คือ ยังขาดการ         
ท า     แบรนด์ หรือ โลโก้อยู่ในขณะนี้ โดยเหตุท่ีธุรกิจเคร่ืองป้ันดินเผาเป็นธุรกิจท่ีชุมชนบ้านเหมือง
กุงท ากันแบบธุรกิจครัวเรือนจึงไม่มีการท าแบรนด์ หรือโลโก้ แม้กระท่ังตราสัญลักษณ์ท่ีบ่งบอกถึงท่ีมา
                                               

 ๑๒สัมภาษณ์  นางสุภาภรณ์ แสงจันทร์, ผู้ประกอบการ/ร้านค้าชุมชนบ้านเหมืองกุง,  วันที่ ๗ 
กรกฎาคม ๒๕๖๐. 
 ๑๓สัมภาษณ์ นางอุไร บุญหมั่น, เจ้าของโรงงานเครื่องปั้นดินเผา ชุมชนบ้านเหมืองกุง, วันที่ ๗ 
กรกฎาคม ๒๕๖๐ 



 
 

๗๔ 

ก็ยังไม่มี รู้เพียงว่าฝีมือนี้มาจากไหนเท่านั้นเอง จะรู้กันเฉพาะกลุ่มผู้ผลิต และผู้จ าหน่ายเท่านั้น ในภาย
ภาคหน้าหากมีการสร้างแบรนด์ หรือ โลโก้ ก็คงจะดี”๑๔ 
  ฉะนั้นผู้ประกอบการควรท่ีจะปรึกษาหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องเพื่อหาแนวทางส่งเสริมด้านการ
สร้างแบรนด์ โลโก้ หรือตราสัญลักษณ์ให้ หรือผู้ผลิตรายใดต้องการท่ีจะจัดท าเองก็สามารถป รึกษา
หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องหรือผู้รู้ช่วยแนะน าเป็นต้น เช่น 
  ๓.๓.๒ การส่งเสริมการขายที่มุ่งสู่ผู้บริโภคเพื่อกระตุ้นให้เกิดการซ้ือซ้้า 
  การส่งเสริมการขายท่ีมุ่ งเน้นท่ี ผู้บริโภค และการส่งเสริมการขายมุ่งเน้นคนกลาง         
เป็นเคร่ืองมือส าคัญของนักการตลาดท่ีใช้ควบคู่กัน เพราะมีส่วนสนับสนุนซ่ึงกันและกัน และมี
เป้าหมายร่วมกันนั่นคือ เพื่อให้ขายได้เร็วขึ้นและมากขึ้น วัตถุประสงค์มุ่งเน้นท่ีผู้บริโภค (consumer 

promotion objectives) การส่งเสริมการขายมุ่งเน้นท่ีผู้บริโภค มีวัตถุประสงค์เพื่อให้บรรลุผลหลาย
ประการ คือ  
   ๓.๓ .๒ .๑  เพื่ อ เชิญชวนให้ผู้ บริ โภค ซ้ือ ซ้้า  (และซ้ือซ้ า) ผลิตภัณฑ์ใหม่         
( To persuande consumers to try (and rebuy) a new product.) วั ต ถุ ป ร ะ ส ง ค์ นี้ เ ป็ น
วัตถุประสงค์ท่ีใช้กันมากท่ีสุดอย่างหนึ่งในการส่งเสริมการขาย เหตุผลส าคัญก็คือว่า ในแต่ละ เดือน
หรือแต่ละปีจะมีผลิตภัณฑ์ใหม่ซ่ึงมาจากการทดลองตลาดบ้าง หรือการผลิตเกินจากออเดอร์ลูกค้าบ้าง 
ออกสู่ตลาดเร่ือยๆ และส่วนใหญ่ประสบความล้มเหลว จ าหน่ายไม่ได้ ปัญหาส่วนหนึ่ง ก็เพราะว่า
ผู้บริโภคซ้ือไปแล้วกว่าจะมาซ้ือซ้ าน้อยลงเพราะว่าผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีอายุในการใช้
งานยาวนานพอสมควร และส่วนมากขณะนี้ผู้บริโภคจะเน้นซ้ือผลิตภัณฑ์ส าหรับไว้ตกแต่งเสียส่วน
ใหญ่จึงไม่ค่อยมีปัญหาในการซ้ือซ้ าบ่อยนัก ด้วยเหตุท่ีการแข่งขันในปัจจุบันมีคู่แข่งมากราย จึงเป็น
ทางเลือกหนึ่งท่ีผู้บริโภคหันไปเลือกซ้ือผู้ประกอบการรายใหม่ๆ  จึงเป็นเหตุผลท่ีว่าท าอย่างไรจะให้
ผู้บริโภคหันมาซ้ือซ้ าอีก การส่งเสริมการขายจึงเป็นวิธีหนึ่ง ท่ีจะน ามาใช้เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์นี้ได้
อย่างรวดเร็ว และให้ผลดี   
   ๓.๓.๒.๒  เพื่อจูงใจผู้บริโภคให้คงใช้ตราผลิตภัณฑ์ของโรงงานต่อไปไม่
เปล่ียนแปลง (To convince consumers to stay with a brand.) เมื่อได้ เชิญชวนให้ลูกค้าได้
ทดลองซ้ือผลิตภัณฑ์ไปใช้คร้ังหนึ่งแล้ว ส่ิงท้าทายท่ีต้องเผชิญคือ ท าอย่างไรจึงจะรักษาลูกค้าเหล่านี้ 
ไม่ให้เปล่ียนไปใช้ผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งทางการค้า และด้วยเหตุท่ีคู่แข่งพยายามท่ีจะหาทางแย่งชิง
ลูกค้าตลอดเวลา การใช้การส่งเสริมการขายเพื่อรักษาลูกค้าเอาไว้ จึงเป็นวัตถุประสงค์หนึ่งของผู้
โฆษณาจ านวนมากตราสัญลักษณ์เป็นส่วนจ าเป็นไม่น้อยเลยทีเดียว เพราะว่าจะท าให้ลูกค้าเชื่อมั่น   
ในเจ้าของผลิตภัณฑ์นั้นๆ สอดคล้องกับผู้ให้ข้อมูลหลักส าคัญกล่าวว่า “หากส่ังผลิตภัณฑ์มาจาก
เมืองไทยแล้วมาติดตราสัญลักษณ์ หรือโลโก้เป็นภาษาจีนได้หรือไม่  เพราะว่ายากจะน ามาจ าหน่าย 
โดยสร้างความเชื่อมั่นให้กับลูกค้า เพราะว่าลูกค้าท่ีจีนหากจะซ้ือผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ประการแรกจะมองท่ี
ตราผลิตภัณฑ์ หากเป็นประเภทอาหารจะมองวันเดือนปี ท่ีผลิตและวันหมดอายุเป็นหลัก ฉะนั้น

                                               

 ๑๔สัมภาษณ์  นางกานต์สินี สิงห์ฆะพัฒน์ , ผู้ประกอบการ/ร้านค้าชุมชนบ้านเหมืองกุง,  วันที่  ๗ 
กรกฎาคม ๒๕๖๐. 



 
 

๗๕ 

ผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีโอกาสแตกง่ายหรือไม่ค่อยได้มาตรฐาน แต่หากมีตรา
สัญลักษณ์จะเป็นการสร้างความเชื่อมั่นให้กับลูกค้าเป็นอย่างมาก๑๕  
   ๓.๓ .๒.๓ เพื่ อ เพิ่ มการซ้ือและการใช้ผลิตภัณฑ์มากขึ้ น  (To increase 

product purchase and usage) นอกจากการรักษาลูกค้าประจ าแล้ว บางคร้ังอาจใช้การส่งเสริมการ
ขายเพื่อให้ลูกค้าซ้ือสินค้าจ านวนมากขึ้น เป็นการปิดก้ันไม่ให้ลูกค้าไปซ้ือสินค้าของคู่แข่งขัน หรือ
สินค้าทดแทน ตัวอย่างเช่น เมื่อลูกค้าซ้ือโคนโทลูกใหญ่ ๑ ใบเพื่อน าไปท าน้ าล้น เราสามารถแนะน า
ให้ลูกค้าซ้ือลูกขนาดกลาง และขนาดเล็กโดยการแนะน าลูกค้าว่าหากติดตั้งน้ าล้นในอ่างเพียงใบเดียว
จะท าให้ดูแล้วไม่ได้อารมณ์ ดูแล้วเหมือนกับว่าโดดเดี่ยวควรเพิ่มลูกกลางอีกสักใบ หรือไม่ก็เพิ่ม ๒ ใบ
ไปเลยจะได้ดูแล้วเพิ่มความอ่อนไหวมากขึ้น ไม่โดดเดี่ยว ท าให้ลูกค้าอาจซ้ือเพิ่มอีก ๒ ใบเป็นต้น ซ่ึงมี
ความสอดคล้องกับผู้ให้ข้อมูลหลักส าคัญกล่าวว่า “ชอบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นประเภทของตกแต่ง และจะ
ซ้ือเพิ่มมากขึ้นหากผู้จ าหน่ายมีการแนะน าวิธีใช้ให้กับทางลูกค้า จะได้รู้ว่าผลิตภัณฑ์ชนิดใดใช้งานแบบ
ไหน ตกแต่งแล้วดูสวยงามอย่างไร ถ้าหากมี Story แนะน าให้กับลูกค้ายิ่งดี หากลูกค้าเป็นคนต่างชาติ
จะได้รู้เร่ืองราวเก่ียวกับผลิตภัณฑ์นั้นๆ๑๖  
   ๓.๓.๒.๔ เพื่อกระตุ้นให้ผู้บริโภคซ้ือผลิตภัณฑ์อื่น ๆ ด้วย (To encourage 

consumers to buy your other products) ใน ก รณี ท่ี โร งงาน ห รือ ผู้ ป ระก อบ การ ร้าน ค้ า           
ขายผลิตภัณฑ์หลายรายการในสายผลิตภัณฑ์เดียวกัน โรงงานหรือผู้ประกอบการร้านค้าอาจใช้วิธี
ส่งเสริมการขาย เพื่อจูงใจลูกค้าให้ซ้ือผลิตภัณฑ์ท่ีใช้ร่วมกัน ซ้ืออยู่ในสายผลิตภัณฑ์เดียวกันได้ 
ตัวอย่างเช่น การขายหม้อน้ าดื่ม อาจจะแถมกระบวย เป็นต้น  
   ๓.๓.๒.๕  เพื่อช่วยเสริมแรงงานการโฆษณา และความพยายามทางการตลาด
เพื่ อ ใ ห้ เกิ ด ผ ล เร็ ว ย่ิ ง ขึ้ น  (To reinforce advertising and marketing efforts for more 

immediate results.) การส่งเสริมการตลาดสามารถน ามาใช้เพื่อช่วยส่งเสริมสนับสนุนข่าวสารการ
โฆษณา ภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ และแผนงานการตลาด เพื่อช่วยกระตุ้นจูงใจให้ลูกค้าตัดสินใจซ้ือ เร็ว
ขึ้น โดยใช้เคร่ืองมือต่าง ๆ เช่น การให้ของแถม ของแจก ส่วนลด บัตรคูปอง หรือบัตรชิงโชค  เป็นต้น 
  การก าหนดวัตถุประสงค์การส่งเสริมการขายดังกล่าวข้างต้นนี้  เพื่อให้เกิดผลดีและมี
ประสิทธิภาพมากท่ีสุด จะต้องใช้สัมพันธ์สอดคล้องกับวัตถุประสงค์การโฆษณา และแผนงาน
การตลาด และท่ีส าคัญอีกอย่างหนึ่งคือ วัตถุประสงค์การส่งเสริมการขายจะต้องสามารถวัดผลได้ 
ก าหนดระยะเวลาท่ีชัดเจน มีลักษณะท่ีท้าทายน่าสนใจ และจะต้องสามารถบรรลุผลส าเร็จได้อีกด้วย 
  ดังนั้นผู้ผลิตและผู้ประกอบการร้านค้าของชุมชนบ้านเหมืองกุงควรท่ีจะหาแนวทางสร้าง
แผนการส่งเสริมการขายให้ กับสินค้าชุมชน ของชุมชน บ้านเหมืองกุงโดยเฉพาะผลิตภัณฑ์
เคร่ืองป้ันดินเผาให้เห็นเป็นรูปธรรม ว่าจะวางแผนการประชาสัมพันธ์แบบใด หรือแต่ละร้านค้าแต่ละ
โรงงานจะท าเองย่อมได้ มีหน่วยงานหลายหน่วยงานท่ีคอยให้ค าปรึกษาเร่ืองการตลาดตลอดจนการ
ท าโลโก้ หรือตราสัญลักษณ์  
                                               

 ๑๕สัมภาษณ์  Mrs.Xishang Wensoo, ผู้บริโภคชาวจีน นักการตลาดในจังหวัดสิบสองปันนา,  วันที่ 
๑๗ กรกฎาคม ๒๕๖๐. 
 ๑๖สัมภาษณ์  Mr. Benson Meyland, ผู้บริโภคชาวจีน เจ้าของโรงแรมในจังหวัดสิบสองปันนา,  วันที่ 
๑๗ กรกฎาคม ๒๕๖๐. 



 
 

๗๖ 

 
  ๓.๓.๓  วัตถุประสงค์มุ่งเน้นคนกลาง (trade promotion objectives) 
วัตถุประสงค์การส่งเสริมการขายมุ่งเน้นคนกลาง แม้ว่าจะขึ้นอยู่กับสถานการณ์เป้าหมายของการ
โฆษณา และแผนงานการตลาด  
   ๓.๓.๓.๑ เพื่อกระตุ้นจูงใจให้ผู้ค้าปลีก และผู้ค้าส่งน้าสินค้าไปจ้าหน่าย (To 

gain distrivution.) การผลิตสินค้าขึ้นมาอย่างเดียวย่อมไม่เพียงพอ ส่ิงท่ีต้องกระท าต่อไปก็คือ ท า
อย่างไรจึงจะสามารถท าให้สินค้า วางอยู่บนชั้นขายของในร้านค้า เพื่อให้ผู้บริโภคสามารถซ้ือสินค้าได้
ด้วย ไม่ว่าการแนะน าผลิตภัณฑ์ใหม่ การขยายผลิตภัณฑ์เดิมเข้าสู่ตลาดใหม่ หรือการน าผลิตภัณฑ์ไป
วางขายในประเภทของร้านค้าท่ีแตกต่างออกไป ผู้ผลิตจ าเป็นจะต้องหาวิธีการจูงใจบางอย่าง จึงจะ
ประสบผลส าเร็จท าให้พ่อค้าคนกลางน าสินค้าไปวางจ าหน่ายในร้านค้าได้ ซ่ึงมีความสอดคล้องกับผู้ให้
ข้อมูลหลักส าคัญกล่าวว่า “ทุกวันนี้ยอดจ าหน่ายลดลงมากแทบจะอยู่ไม่ได้ หากผู้ประกอบการรายใด
มีหนี้สินมีภาระมากรับรองว่าไม่สามารถอยู่ได้แน่นอนเพราะการบริโภคในยุกต์ปัจจุบัน ผู้บริโภคจะใช้
จ่ายเฉพาะส่ิงท่ีคิดว่าจ าเป็นต่อการบริโภคเท่านั้น ส่ิงไหนไม่จ าเป็นงดไว้ก่อนฉะนั้นผลิตภัณฑ์
เคร่ืองป้ันดินเผาเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีความจ าเป็นต่อการบริโภคน้อยมาก จึงท าให้ยอดจ าหน่ายลดลง
อย่างเห็นได้ชัด ผู้ประกอบการบางรายหาทางออกโดยการให้เครดิตกับผู้ค้าส่ง และค้าปลีกบ้าง ให้จ่าย
คร่ึงหนึ่งของมูลค่าสินค้าบ้าง เพื่อท่ีจะสร้างแรงจูงใจให้กับผู้ค้าส่ง และค้าปลีกจะได้น าเอาผลิตภัณฑ์
ไปจ าหน่ายเพ่ิมมากยิ่งขึ้น”๑๗  
   ๓.๓.๓.๒ เพื่อกระตุ้นผู้ค้าปลีกให้ช่วยสนับสนุนสินค้าเพื่อการบริโภคเป็นพิเศษ 
หรือ ช่วยสนับสนุนการส่งเสริมการขายไปยังผู้บริโภคด้วย  (To encourage support for a 

consumer product or a consumer sales promotion.) การน าสินค้าไปวางจ าหน่ายบนชั้นวาง
สินค้าในร้านค้า เป็นเพียงขั้นตอนแรก ขั้นต่อไปก็คือ การสร้างความตื่นเต้น เร้าใจ ให้กับผู้จัดจ าหน่าย
ด้วย ท่ีได้น าผลิตภัณฑ์ของโรงงานไปจ าหน่าย หรือแผนงานการส่งเสริมการขาย ส าหรับผู้จ าหน่ายท่ี
จะน าไปใช้ในการจูงใจให้ผู้บริโภคซ้ือผลิตภัณฑ์มากขึ้น การใช้เคร่ืองมือส่ง เสริมการขายบางอย่าง
เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ดังกล่าวนี้ จะช่วยให้ผู้จัดจ าหน่ายให้การสนับสนุนเป็นพิเศษเหนือคู่แข่งขัน 
เช่น จัดวางผลิตภัณฑ์ในต าแหน่งท่ีเด่นกว่าตราอ่ืนท่ีเป็นของคู่แข่ง เป็นต้น 
   ๓.๓.๓.๓ เพื่อกระตุ้นผู้จ้าหน่ายเพื่อเพิ่มหรือลดระดับสินค้าคงคลัง  (To 

stimulate distributors to raise or lower their inventory levels) เมื่ อ ผู้ประกอบการผลิตมี
สินค้าอยู่ในคลังสินค้าจ านวนมาก ผู้ผลิตอาจจ าเป็นต้องให้การส่งเสริมการขายเพื่อจูงใจให้ผู้ค้าส่ง 
หรือผู้ค้าปลีกส่ังซ้ือสินค้าปริมาณเพิ่มขึ้น เช่น การใช้ส่วนลดพิเศษ หรือการให้สินค้าแบบให้เปล่า   
เป็นต้น ในบางคร้ังอาจใช้วิธีกระตุ้นให้ขายสินค้ามากขึ้น เพื่อลดระดับสินค้าคงคลังให้ต่ าลง เพื่อให้มี
ท่ีว่างพอท่ีจะน าผลิตภัณฑ์รุ่นใหม่ไปวางขายแทน เป็นต้น 
   ๓.๓.๓.๔ เพื่อสร้างความสัมพันธ์ระหว่างผู้จัดจ้าหน่าย กับพนักงานขายของ
โรงงานให้แน่นแฟ้นย่ิงขึ้น (To strengthen relationships with dirtributors and salespeople.) 

เมื่อผู้ประกอบการผลิต ได้มีเครือข่ายการจัดจ าหน่ายท่ีได้ผลดีเป็นท่ีพอใจแล้ว ผู้ผลิตจ าเป็นจะต้อง
                                               

 ๑๗สัมภาษณ์  นางสุภาภรณ์ แสงจันทร์ , ผู้ประกอบการ/ร้านค้าชุมชนบ้านเหมืองกุง ,  วันที่  ๗ 
กรกฎาคม ๒๕๖๐. 



 
 

๗๗ 

รักษาความสัมพันธ์ ให้แน่นแฟ้นให้คงอยู่ต่อไปเป็นเวลายาวนาน ด้วยเง่ือนไขหรือข้อตกลงท่ีดีต่อผู้ค้า
ส่ง และผู้ค้าปลีก รวมท้ังพนักงานขาย ท้ังนี้เพื่อป้องกันไม่ให้คู่แข่งเข้ามาเก่ียวข้องด้วย การส่งเสริม
การขายจะสามารถช่วยสร้างความสัมพันธ์ได้เป็นอย่างดี และในขณะเดียวกัน ยังช่วยให้พนักงานขาย
ใช้เป็นเคร่ืองมือผลักดัน เพื่อให้สามารถขายสินค้าได้มากขึ้นอีกด้วย 
  เทคนิคการส่งเสริมการขายท่ีกล่าวมานี้ทางกลุ่มผู้ประกอบการเคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนบ้าน
เหมืองกุงยังขาดทักษะ และประสบการณ์ในการใช้เทคนิคเป็นอย่างมากจากการศึกษาค้นคว้าข้อต่าง 
ๆเก่ียวกับการบริหารการตลาดของชุมชนบ้านเหมืองกุง จึงมีความจ าเป็นอย่างยิ่งท่ีจะต้องน าเอา
เทคนิคการส่งเสริมการขายเข้ามาใช้ในธุรกิจเคร่ืองป้ันดินเผาของชุมชนบ้านเหมืองกุง 
  ๓.๓.๔ การวัด และประเมินผล  
  การวัดความต้องการของลูกค้า การท่ีความต้องการเหล่านี้ยังไม่ได้รับการตอบสนอง ส่วน
หนึ่งเป็นเพราะองค์กรส่วนใหญ่มุ่งเน้นท่ีตัวสินค้า/บริการของตัวเองเป็นหลัก (Product Centric) 
แทนท่ีจะค้นหาความต้องการท่ีแท้จริงจากลูกค้า (Customer Centric) และน ามาใช้ในการปรับปรุง
หรือพัฒนาสินค้า/บริการ ก่อนอ่ืนเราควรท่ีจะทราบว่า อะไรคือส่ิงท่ีลูกค้าไม่ต้องการ ความต้องการ
ของลูกค้านั้นไม่ใช่แนวทางแก้ปัญหาคุณลักษณะของสินค้า หรือแนวความคิด หากแต่ส่ิงท่ีลูกค้า
ต้องการนั้นจะต้องเป็นสินค้า/บริการท่ีสามารถหาซ้ือได้ง่าย ใช้งานได้สะดวก ไม่ยุ่งยากในการติดตั้ง 
ดังเช่นผู้ให้ข้อมูลหลักส าคัญกล่าวว่า “การผลิตสินค้านั้นต้องค านึงถึงความต้องการของลูกค้าหรือ
ผู้บริโภคเป็นหลัก ไม่ว่าจะผลิตออกมาสวยงามขณะไหนก็ตามหากผลิตภัณฑ์นั้นๆใช้งานยาก          
ไม่สะดวกในการใช้สอย มองแล้วไม่มีความหมายท่ีบ่งบอกว่ามีคุณค่าหรือไม่เป็นต้น”๑๘  ท้ังนี้  ลูกค้า
ต้องการซ้ือสินค้า/ บริการท่ีสามารถพร้อมใช้งานได้ทันทีความพึงพอใจ, กระบวนการผลิต และการ
ให้บริการ, จุดอ่อนจุดแข็งของผลิตภัณฑ์ ซ่ึงกระบวนการเหล่านี้ผู้ประกอบการยังขาดหายไป ตลอดจน
วัดจุดอ่อนจุดแข็งของผลิตภัณฑ์ด้วยว่า ผลิตภัณฑ์แบบไหนมีจุดด้อยอย่างไร และมีจุดเด่นด้านไหน
บ้าง เพื่อท่ีจะท าการตลาดได้ตรงตามแนวทางนั้น ๆ  
 
๓.๔ สาเหตุด้านสถานที่จ้าหน่าย 
  สถานท่ีจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์เป็นส่ิงจ าเป็นมากรองจากสถานท่ีผลิต ซ่ึงทุกวันนี้ก าลังมี
แนวโน้มว่าจะมีปัญหาต่อไปในอนาคต เพราะสถานท่ีจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของผู้ผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา
ชุมชนบ้านเหมืองกุงทุกวันนี้ใช้สถานท่ีจัดจ าหน่ายของพื้นท่ีทางหลวง ซ่ึงจะมีการเวนคืนในเร็ว ๆนี้ ซ่ึง
กรมทางหลวงต้องใช้พ้ืนท่ีในการขยายทางหลวงเส้นทางเชียงใหม่-หางดง ผู้ประกอบการจ าเป็นต้อง
หาพื้นท่ีจ าหน่ายใหม่ พื้นท่ีสาธารณะหน้าหมู่บ้านท่ีทางราชการจัดเป็นสถานท่ีโชว์ผลิตภัณฑ์นั้น ก็     
ไม่เพียงพอกับความต้องการของผู้ประกอบการท่ีมีจ านวนกว่า ๒๒ ร้านค้า  
  จึงเป็นสาเหตุหนึ่งในการประกอบธุรกิจขนาดย่อม Sme. ของชุมชนบ้านเหมืองกุง        
ท่ีต้องการรอการช่วยเหลืออยู่ในขนาดนี้ 
 

                                               

 ๑๘สัมภาษณ์  นางกานต์สินี สิงห์ฆะพัฒน์ , ผู้ประกอบการ/ร้านค้าชุมชนบ้านเหมืองกุง , วันที่  ๗ 
กรกฎาคม ๒๕๖๐. 



 
 

๗๘ 

  สรุปได้ว่า ปัญหาด้านการผลิตท่ีเป็นสาเหตุของการผลิตออกมาแล้วไม่มีความแข็งแรงพอ
ตามท่ีตลาดต้องการนั้น คือ ๑.เกิดจากการใช้ดินจากแหล่งดินต่างกันโดยไม่สามารถใช้ดินในแหล่งท่ีดี
แหล่งเดียวกัน ๒.เกิดจากความต้องการของลูกค้าหรือผู้บริโภคเองท่ีต้องการให้มีการเผาแบบรมด า  
ซ่ึงรู้อยู่แล้วว่าการเผาแบบรมด านั้นหากน าไปใช้ใส่น้ าหรือใช้จริงนั้นความคงทนจะด้อยคือไม่แข็งแรง    
๓.เกิดจากการเผาไม่ได้ท่ีหรือว่าเผาไม่สุกนั้นเอง บางทีเคร่ืองป้ันชิ้นนั้นๆอาจจะอยู่ชั้นล่างสุดจึงท าให้
ไม่ถูกไฟเผา หรือถูกเผาไม่เต็มท่ี ๔.เกิดจากดินบางแหล่งต้องใช้ส่วนผสมของทรายละเอียดช่วยอีกทีถึง
จะเผาออกมาแล้วแข็งแกร่ง  
  ด้านรูปลักษณ์มีการพัฒนาบ้างแต่ก็เป็นส่วนน้อย โดยมากจะเน้นยึดหลักตามความ
ต้องการของตลาด ยังไม่มีการลงทุนพัฒนาด้วยตนเองเพราะติดเร่ืองเงินทุน เวลาในการทดลอง     
และยึดความเป็นอัตลักษณ์แบบดั่งเดิม เพราะต้องการให้มีความสะท้อนถึงจิตใจ และสังคมอยู่ 
  ด้านปัญหาแรงงานนั้นคาดว่าต่อไปในอนาคตอาจจะไม่มีผู้สืบทอดงานป้ันอีก เพราะจาก
ปัจจัยหลายประการ เช่นตัวของช่างเองท่ีแก่ลงทุกวัน คนรุ่นหลังหันไปประกอบอาชีพอ่ืนท่ีคิดว่าสบาย 
และได้เงินดีกว่า เพราะการศึกษาคนละสายอาชีพกันส าหรับคนในชุมชนบ้านเหมืองกุง และสุดท้าย
ค่าตอบแทนหรือค่าแรงไม่จูงใจ 
  ด้านผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมในอนาคตท่ีใกล้จะมาถึงนี้หากไม่หาแนวทางแก้ไขเร่ืองการ
ใช้เตาเผาแบบเดิม เพื่อลดปัญหาภาวะมลพิษอาจจะต้องมีการร้องเรียนจนเป็นเหตุให้โรงงานหรือ
อุตสาหกรรมเคร่ืองป้ันดินเผาบ้านเหมืองกุงต้องเลิกกิจการก็เป็นได้ เพราะความเจริญของสังคมเมือง 
ท่ีเติบโต และมีการเปล่ียนแปลงขึ้นทุกวัน 
  ด้านการเสริมสร้างการเพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์ต้องรอให้มีหน่วยงานท่ีรับผิดชอบเข้ามา
ส่งเสริมถึงจะสามารถพัฒนาให้จริงจังได้ เช่นการท าบรรจุภัณฑ์เพิ่ม การเปล่ียนแปลงรูปแบบใหม่  
การต่อยอดรูปแบบเก่า การท าสีเป็นต้น  
  ด้านการตลาดยังคงใช้การตลาดแบบเดิม ๆ มีบ้างท่ีหน่วยงานภาครัฐเข้ามาส่งเสริมในการ
ท าการโฆษณาจัดท าเว็ปไซต์ให้ ส่งเสริมด้านการขาย ออกบู้ทตามงานแสดงสินค้าต่าง ๆ ส าหรับ
ผู้ประกอบการท่ีท าการตลาดเองยังไม่มี ยังคงต้องรอหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องเข้ามาส่งเสริมอีกที 
  ด้านการจัดท าแบบประเมินความพึงพอใจ การท า Swot ยังไม่มีผู้ประกอบการรายไหน
ท า เช่นการ Swot ความต้องการของลูกค้าผู้บริโภค ลูกค้าปลีก ตลอดจนลูกค้าส่ง คงต้องอาศัยความ
กระตือล้นจากผู้ประกอบการเองท่ีจะต้องหาแนวทางให้หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องเข้ามามีบทบาทในการ
เสริมสร้างองค์ความรู้ 
  ด้านสถานท่ีจ าหน่ายในเวลาไม่นานนี้คงต้องย้ายสถานท่ีจ าหน่ายใหม่แน่นอน คงต้องรอ
หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องเข้ามาช่วยอีกทางหนึ่ง เพราะเป็นปัญหาใหญ่เกินกว่าทางผู้ผลิตจะแก้ไขโดยร าพัง
ได้ หรือไม่ก็ผู้ประกอบการเองคงต้องหาแนวทางคุยกับภาครัฐหรือหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องเพื่อสรุปหา 
ข้อยุติ 
   
   
   
      


